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Neuigkeiten und Trends bei EUROLUB

Mit Leichtigkeit
in die Zukunft.

Dank unserer
neuen Ausrichtung
profitieren Sie

von noch mehr
Kundenservice.

o wie Sie uns kennen, lauft bei
SEUROLUB manches etwas an-

ders. Wahrend sich andere Un-
ternehmen erst zum 35-jahrigen Fir-
menbestehen den Kopf zur weiteren
Zukunft machen, ist das bei uns ein
laufender Prozess. Wir haben das Jahr
2022 genutzt, um bereits heute starke
Akzente zu setzen. Wie Sie sicher be-
merken, haben wir an unserem inne-
ren Antrieb gefeilt und bringen dies
nun in unserem Markenauftritt zum
Ausdruck. Alle bei EUROLUB sind
sehr Uberzeugt von der Weiterent-
wicklung unseres Markenbildes. Ge-
meinsam haben wir es geschafft, un-
sere Werte auf die Markengestaltung
zu Ubertragen, ohne dabei unsere
Wurzeln zu verlassen, ,,denn wer sein
gestern nicht kennt, kann sein morgen
nicht bestimmen®. Schon seit 1985,
als ich in das Unternehmen EUROLUB
,gestolpert’ bin, war es mir ein grofses
Anliegen, unsere Kund/innen zu be-
wegen. Und zwar sollte bei uns so
manches leichter von der Hand gehen
als anderswo. Nach wie vor sind wir in
Bayern zu Hause und nach wie vor
Stolz, was wir in den letzten Jahren -
gemeinsam mit Ihnen — auf die Beine
gestellt haben.
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EIGENTLICH gab es an unseren
Werten nicht viel zu schleifen, denn
unsere Kunden/innen stehen schon
immer im Zentrum unseres Tuns. Was
aber bedeutungsvoll fiir uns ist, ist die
Tatsache, dass wir in Zeiten der Digita-
lisierung sehr gute Produkte und
Services zur Verfligung stellen kén-
nen, die Werte wie hilfsbereit, fort-
schrittlich und qualitatsbewusst auf
ein neues Level bringen konnen.
Unsere Dispositionsstarke haben wir
dabei nochmals genauer als Wertever-
standnis definiert.

SIE LIEBE KOLLEGEN, KUNDEN
UND PARTNER sehen heute die Mar-
ke EUROLUB weiterentwickelt und fir
die Zukunft nochmals aktiver. Unser
Antrieb ist es, dass wir fiir Sie weiterhin
einfach und leicht zu verstehen sind
und Sie sich immer auf unsere fort-
schrittliche und kundenzugewandte
Seite verlassen konnen. Ein bayeri-
sches Unternehmen, das die Nachhal-
tigkeit im Herzen tragt und das inter-
national agiert und wachst.

Danke an alle,
Ihr Hubert Huber

Hier finden Sie das aktuelle
Brand-Communication-Kit mit unserem
liberarbeiteten Logo und den neuen Designs.

- Ihr Hubert Huber

AUTOMECHANIKA 2022
IN FRANKFURT
Vor 10 Jahren prasentierten
wir unser neues Design auf
der Automechanika. Sein Sie
gespannt, was es dieses Jahr
zu entdecken gibt.
Lesen Sie weiter auf Seite 2

WIR SIND
KLIMANEUTRAL
Unser Weg zum klimaneutralen
Unternehmen.

Lesen Sie weiter auf Seite 5

DIE TRENDS
IM INTERVIEW
Der Trendforscher Kees Elands
gibt uns einen Einblick in die Welt
der soziokulturellen Trends.
Lesen Sie weiter auf Seite 6



Automechanika 2022
in Frankfurt

ussten Sie eigentlich, dass
wir 2012 auf der Autome-
chanika erstmalig das neue

EUROLUB-Design und unsere (ber-
arbeiteten Flaschen- und Kanister-
formen prasentierten? Das Ergebnis
konnte sich damals schon sehen las-
sen. Wir waren so nervos, ob Sie das
Ergebnis ahnlich gut fanden, wie wir
damals. Der Erfolg zeigt uns, ,,JA” es
war eine gute Einfliihrung. Driicken wir
die Daumen, dass uns auch die dies-
jahrige Design-Uberarbeitung einen
solchen Erfolg beschert.

BESUCHEN SIE uns auf unserem
Messestand (Halle 9.1/E23) und genie-
3en Sie mit uns eine gute Tasse Kaffee.
Diese hat namlich mehr mit guten
Schmierstoffen gemeinsam als man

2

denkt. Nein, nicht allein die Farbe. ,,Gut
geschmiert lauft es einfach besser®,
deshalb auch ,efficiency in fluids®.

WAS UNS auch super am Thema
Kaffee fasziniert, ist nicht zuletzt die
Tatsache, dass wir regionale Unter-
nehmen unterstlitzen wollen. So auch
die Kafferdsterei Dinzler. Probieren
Sie doch gerne unseren ,Verona“-
Kaffee direkt bei uns auf der Messe.

Lassen Sie uns noch
dazu ein paar Worte
verlieren.

WAHREND DIE Automechanika der
internationale Branchentreffpunkt ist,
sind wir international in Uber 40

Landern bei unseren Kund/innen ver-
treten. Auf der Automechanika trifft
man sich und das mdéchten wir von
EUROLUB auch. Wir wollen unsere
Kund/innen personlich und so oft wie
moglich treffen. Wir werden unseren
Kundenprozess nicht komplett digitali-
sieren, denn ein gutes Gesprach mit
einer guten Tasse Kaffee kann kein
Prozess ersetzen. Wir freuen uns auf
gute Gesprache mit Ihnen.

automechanika
FRANKFURT

Besuchen Sie
uns gerne in
I rekzy der Halle 9.1
e Stand E23

FAKTEN
tiber die Automechanika

Der internationalste

Treffpunkt

der Branche

4,987

Aussteller
aus 76 Landern

134.622
Besucher

aus 184 Landern

Hohe Entscheiderdichte:

7 von 10

Besuchern sind aus dem
Top-Management

# INSIDER 2022 #

# 11% mehr Motorenol verkauft
# 28% mehr Getriebedl verkauft
# 17% mehr Mitarbeiter

# 520 Badume seit 2019 in
Malawi* gepflanzt

* in Zusammenarbeit mit unserem Partner
Fruitful Office

Ihr Vorteil bei
EUROLUB:
Personlichkeit
und Expertise

ir von EUROLUB sind der festen Uberzeugung, dass
Wwir unseren Kund/innen, Handler/innen und Part-

ner/innen die besten Losungen und Angebote lie-
fern wollen. Hierflir méchten wir alle Prozesse so einfach

wie moglich fir Sie gestalten.

UNSERE KOLLEGEN sind die direkten Ansprechpartner
fur alle Produkte, individuelle Anforderungen und An-
gebote. Mit ihrer jahrelangen Expertise wissen sie
genau, wie sie Sie am besten unterstiitzen kénnen.
Von den Produkten bis hin zu den Service-Tools und
der Einrichtung Ihres Verkaufsraums. Kommen Sie

gerne auf sie zu!

” Immer fur Si
£

r
unterwegs

JORG VOIGES, Director Ex

T+49176 1959
joerg.voiges@eurolu

Immer fiir

ie erreichbar £ £

NK ALTHOF, GVL Nord-West / Stid

49 172 3695913

k.althof@eurolub.com

So finden
Sie Ihr Ol
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produkte
products

<« KATALOG

im Uberblick

<« OIL-FINDER

EUROLUB, ‘

Efficiency in Fluids

)
P Find quickly

your car

Unsere Produkte

Unsere Specia

zZur Messe

< EUROLUB WIV ECO 5W-30
Ultra Hightec Motorendl fiir moderne
Benzin- und Diesel-PKW-Motoren.
Mit einer hohen Kraftstoffersparnis
tragt WIV ECO 5W-30 durch Redu-
zierung der Emissionen zur Schonung
der Umwelt bei. WIV ECO 5W-30
wurde speziell flir Motoren mit War-
tungsintervall-Verlangerung (WIV)
entwickelt. Zusatzlich verlangert

High Quality HC Synthetic Oil

WIV ECO dieses Motorendl die Lebensdauer
5SW-30

CAN BE USED WITH:

des Partikelfilters.

Verwendbar fiir:

ACEA C3 | API SN | BMW LONG-
LIFE-04 | MB 229.51 | PORSCHE
€30 | vw 504.00 | vw 507.00

the right oil for

EUROLUB GEAR FLUIDE 6
Premium ATF flr héchste Anforder-
ungen in PKW Automatikgetriebedlen
sowie Lenksystemen. Erfillt die
neueste Spezifikation DEXRON VI
und ist abwartskompatibel zu alteren
DEXRON Spezifikationen.

Verwendbar fiir:

AISIN WARNER AW-1 | AISIN
WARNER JWS 3309 (T-1V) | AISIN
WARNER JWS 3324 (WS) |
ALLISON C-3

< EUROLUB ADDITIV-DISPLAY SET
Ausgewahlte Additivsorten sind nun in einem
schmucken Thekendisplay verfligbar. Drei ver-
schiedene Sortierungen stehen zur Auswahl.



urch die groféen IT-und Kom-
Dmunikations-Unternehmen in

Miinchen werden auch kleinere
Unternehmen angezogen — der Stand-
ort wird wirtschaftspolitisch zum
Selbstlaufer. Apple ist derzeit mit ca.
300 Ingenieuren aus 40 Landern in
Minchen vertreten. Baut gerade eine
neue Biroflache mit 30.000 gm fir
weitere 1.500 Mitarbeiter aus und
Google hat den Postpalast gekauft,
einen dreistelligen Millionenbetrag
investiert, um weitere 1.500 Arbeits-
platze zu schaffen. Allein 2.500 Mit-
arbeiter werden in Minchens Google
Weltdatenschutz-Zentrum arbeiten.
Kurz gesagt, Miinchen brummt und
das nicht erst seit gestern. Microsoft
ist mit ca. 2.000 Mitarbeitern auch

" High-Tech
. Standort Bayern

Munchen, Licht und Schatten des Booms

kein Kleiner. Oracle, Amazon, Infine-
on, Facebook und Texas Instrument
sitzen bei uns um die Ecke in Freising.

IM WETTBEWERB um die besten
Fachkrafte stellen wir uns Firmen wie
MAN, Audi, BMW, Knorr-Bremse und
dem Minchner Flughafen. Durch die-
se ,,Riesen” entsteht eine Sogwirkung,
die Minchen zu dem macht, was es
heute ist: das Zentrum Deutschlands,
welches mittlerweile mehr als ein
Zehntel der deutschen Unterneh-
mensertrage erwirtschaftet. Natirlich
sehen wir alle auch die Schattensei-
ten des Booms. Der Wohnungsmangel
in Miinchen zum Beispiel mit seinen
Immobilienpreisen, die selbst den
Mittelstand Uberfordern, ist wirklich

eine Herausforderung. Diejenigen, die
es sich leisten kénnen, ziehen in die
nahe Peripherie. Wer es sich nicht
leisten kann, zieht noch weiter hinaus.
Dennoch fiihlen wir uns hier sehr
wohl, sind hier gewachsen, etabliert
und sehr solide aufgestellt. So sind
alle gewerblichen und kaufmanni-
schen Nutzflaichen unser Eigentum.
Von Eching aus stehen wirim Zentrum
unseres ,,Wohnzimmers“ in Bayern,
Baden-Wiirttemberg und Osterreich
und erobern international derzeit Gber
40 Lander der Welt. Wir sind sehr ehr-
geizig und engagiert und werden un-
ser Warensortiment sowie unsere
Dienstleistungen weiter in ihrem Sin-
ne ausbauen.
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MICHAEL ERNST, Prokurist
michael.ernst@eurolub.com

us dem flachendeckenden
ALandesverkehrsnetzwerk der

DACH-Region, haben wir durch
unsere inzwischen auf ca. 18.000 Euro-
paletten-Stellplatzen angewachsenen
Logistikhallen, fir alle Gefahrgut-
klassen, eine verlassliche Struktur ge-
schaffen, auf die Sie zahlen kénnen.

Alles auf aller-
hochsten Niveau

WIR TRANSPORTIEREN Stilickgut,
Ihre Komplett- oder Teilladungen,
Minibulk-Lieferungen zu Ihren Auto-
hausern und Werkstatten, wie auch

ganze Tankwagen-Teil und Komplett-

ladungen fir Ihre Tanklager. Alles

auf allerhéchstem Niveau. Individu-
elle Losungen fir Ihr ,private label®

machen wir genauso gerne, wie eine
flexible Kombination aus Transport
und Bereitstellung von Lagerflachen.

Wir sind klimaneutral

n diesem Thema kommen auch
Awir nicht vorbei. ,Gott sei

Dank!“ wiirden wir am lieb-
sten tagtaglich aus Minchen in die
Welt rufen. Lang genug hat es ge-
dauert, dass Klimaneutralitat und
gutes Geschaftsgebaren sich nicht
ausschliefsen. Wir sind seit 2021 kli-
maneutral und darauf sind wir stolz.
100% klimaneutral! Wer kann das
schon von sich sagen? Konsequentes
Handeln, ein bayerisches Herz, was
fir die Umwelt schlagt, und gutes
Team, wenn zusammenkommen, dann
ist das Ergebnis unschlagbar. Wir
setzen uns aktiv fir den Kampf gegen
den Klimawandel ein, was nicht immer
einfach ist, aber es muss sein, denn
wir haben keinen ,,Planet B“. Packen
Sie mit an, dass die Welt klimaneutra-
ler wird, denn jeden, den wir flr diese
Idee begeistern koénnen, ist ein/e
Aktivist/in im Thema Zukunft.

STANDORT ECHING

Im Jahr 2022 errichteten wir
sieben E-Ladesaulen zur
Versorgung von
Elektrofahrzeugen
unserer Gaste und
den Eigenbedarf unserer
Mitarbeiter/innen.

Unsere Stapler-Flotte wurde
in den letzten drei Jahren
von Diesel auf Elektro
umgestellt.

Auch ist im Sommer 2022
eine Leerguthalle mit 1.300gm
Dachflache entstanden.
Diese Flache wurde zu
100 % begriint und gibt
unseren fiinf Bienenvélkern
ein neues Zuhause.

KLIMANEUTRALES
UNTERNEHMEN

certified by Fokus Zukunft

Klimaneutral durch Kompensation
mit Klimaschutzzertifikaten

Seit 2021 sind wir
als Unternehmen frei-
willig klimaneutral.

AUSGEHEND VOM CO:-Fufsabdruck,
der in Anlehnung an die Richtlinien

GRATIS,

ECO 5W-30

unn des international anerkannten Green-

5+1 GRATIS,

house Gas Protocol durch Fokus Zu-
kunft erstellt wurde, kompensieren
wir unvermeidbare Treibhausgas-
emissionen durch den Erwerb von
hochwertigen Klimaschutzzertifikaten.
Das Siegel von Fokus Zukunft bestatigt
die ordentliche und rechtsgiiltige Ab-
wicklung. Samtliche Emissionen unse-
res Unternehmens wurden durch
einen unabhangigen Prifer aufge-
nommen und bewertet: die Arbeits-
wege der Mitarbeiter, der Heiz- sowie
Papierverbrauch, aber natirlich auch
die komplette Fuhrparkflotte.

WIV ECO 5W-30

Unser erstes Produkt
Ist klimaneutral

IM MARZ DIESES JAHRES haben wir
unser erstes Produkt klimaneutral gestellt. Wir haben
unseren PCF (Product-Carbon-Footprint) fiir den
Artikel WIV ECO 5W-30 6 Liter zusammen mit Fokus
Zukunft berechnen lassen und diesen dann durch den
Erwerb von hochwertigen Klimaschutzzertifikaten
klimaneutral gestellt. Dafir wurden bertcksichtigt:
Verkaufsmengen, Transport und Verteilung,
Verpackung, Vorprodukte (Additive).

ANJA HAGN, Marketingleitung
anja.hagn@eurolub.com

- Wo Klimaneutralitat,

=~ - da ist der Bienenschutz
nicht weit ...
2 , ALBERT EINSTEIN soll gesagt haben: ,,Erst sterben die

Bienen und vier Jahre spater die Menschen.“ An dem
Satz ist manches dran und fordert uns auf, nachzuden-
ken. Bienen sind eine tragende Saule unseres
Okosystems und das ist nicht mehr von der Hand zu
weisen. EUROLUB denkt nach und deshalb engagie-
ren wir uns. Ab dem ersten Quartal 2020 haben wir
auf unserem Firmengelénde in Eching Bienen adoptiert.
Das Unternehmen beefuture stellt bei uns Bienen-
stocke auf — wir investieren damit in nachhaltigen
Naturschutz und ernten unseren eigenen Honig. Aktuell
besitzt die Firma EUROLUB fiinf Bienenvélker, die es uns
ermoglichen einmal im Jahr jeden unserer Mitarbeiter/
innen ein 500g-Glas leckeren Bio-Honig erntefrisch zu
Uberreichen.



VERKAUFSGEBIETE

Unsere Verkautsgebiete
mit Ansprechpartnern
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Reinhold Urban

Tel.: +43 664 5416170
reinhold.urban@eurolub.com

BESTELLUNGEN

So leicht kann es mit
, | dem QR-Code gehen

Yk
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&

WAS MIT ANFANGLICHEN HINDERNISSEN gestartet
hat, ist heute nicht mehr aus unserem Leben wegzudenken:
der QR-Code. In immer mehr Bereichen halt der Siegeszug des QR-Codes
unvermindert an. Richtig, sagen wir. Denn dank ihm lasst sich die analoge
mit der digitalen Welt spielend leicht vernetzen. Wir haben es uns zur Auf-
gabe gemacht, den Ablauf unserer Prozesse so einfach wie méglich fiir Sie
zu gestalten. Als Handler/in werden Sie unseren (berarbeiteten Online
Shop lieben. Jetzt registrieren lohnt sich doppelt, denn eine einfache Usa-
bility und eine unkomplizierte Abwicklung warten auf Sie. Aber der Shop
allein ist es nicht, was wir als EUROLUB mit grofsem Engagement voran-
treiben. Es sind abermals unsere hoch ausgebildeten regionalen Vertriebs-
leiter, die der ,,way to go“ sind, wenn Sie Fragen oder Wiinsche zu unseren
Produkten haben. Nutzen Sie gerne die Gelegenheit und lernen Sie Ihren
Ansprechpartner bei einem guten Kaffee kennen. Kommen Sie einfach bei
uns vorbei oder rufen Sie uns an, denn mit EUROLUB geht alles leichter.
Stellen Sie uns auf die Probe.

VORTEILE:
- Registrierung als Handler/in

- Tagesaktuelle Preise
einsehbar

- Uber 700 Artikel lieferbar
- Optimierung aller Prozesse
- Bestellverwaltung online

- Benutzerverwaltung /
Dokumenteneinsicht

- Schnittstelle TecCom
der TecAlliance

QR-Code zur
Registrierung

in unserem
B2B Shop

Bestellungen auch

iiber TecCom moglich

Die Trencls
im Interview

ir sitzen hier zusammen mit
unserem Interviewpartner
Kees Elands, Trendforscher

und Griinder von TrendsActive.
TrendsActive ist eine Trendberatung,
die die Relevanz von Marken si-
cherstellt, indem sie soziokulturelle
Trends in umsetzbare Strategien
libersetzt. Seien Sie gespannt, wel-
che Insights Herr Elands zu unserer
Branche preisgibt.

Wird die Generation Z Gberhaupt
noch am Individualverkehr teilneh-
men, oder anders ausgedriickt, wird
die Generation Z noch Auto fahren?

Auch wenn sich die jiingeren
Generationen lautstark gegen Prakti-
ken aussprechen, die zur Klimakrise
beitragen (wie z. B. das Pendeln mit
dem Auto), so sind sie doch auch
Menschen. Die Generation Z ist (bis-
her) weniger bereit, personliche Opfer
zu bringen, als sie selbst sagt. Dies
wird als Absichts-Verhaltens-Liicke
bezeichnet und lésst sich zum Teil

durch ihren Geldmangel erkléren, der
auf die Lebensphase zuriickzufiihren
ist, in der sie sich befinden. Der wich-
tigste Faktor, der dariiber entschei-
det, ob die Generation Z den Indivi-
dualverkehr nutzen wird oder nicht,
ist wahrscheinlich die Bequemlich-
keit. Aufgrund der zunehmenden
Verstddterung sehen wir in vielen
Stadten einen Anstieg der auto-
freundlichen Politik, die versucht, das
Beste aus dem begrenzten Raum zu
machen und gleichzeitig ein lebens-
werteres stddtisches Umfeld zu
schaffen. Gepaart mit Kostenein-
sparungen und Bequemlichkeit fiihrt
dies derzeit zu vielen Carsharing-
Diensten und E-Bike-Alternativen (in
fahrradfreundlichen Gebieten), da
(vor allem jlingere Menschen) oft
keinen Bedarf an einem eigenen Auto
haben. Auch wenn die Generation Z
in Zukunft wahrscheinlich bewusster
mit nachhaltigen Optionen umgehen
wird, ist der wichtigste Faktor, wel-
ches Verkehrsmittel am besten zu
ithrem modernen Lebensstil passt.

In Ihrer Studie sprechen Sie von so
genannten ,,Gender-Trends®. Sind
fossile Brennstoffe eher weiblich
oder mannlich?

Fossile Brennstoffe werden eng mit
nicht nachhaltigen Produkten, Ener-
gieversorgungen und Lebensstilen
verbunden. Aus der Forschung gibt
es mehrere Hinweise darauf, dass
es einen signifikanten Unterschied
zwischen Mdnnern und Frauen gibt,
wenn es um nachhaltigen Konsum
geht. So recyceln Frauen beispiels-
weise mehr, sind eher Vegetarierin-
nen und schdmen sich folglich mehr,

wenn sie nicht das , Richtige” tun.
Frauen sind auch eher der Meinung,
dass die Verantwortung fiir eine
nachhaltige Zukunft beim Einzel-
nen liegt (61 %, gegeniiber 56 % der
Mdénner). Infolgedessen werden
nachhaltige Praktiken oft als eher
weiblich angesehen, was Mdnner
daran hindert, sich umweltbewus-
ster zu verhalten. Man kann mit
Sicherheit sagen, dass Frauen auf-
grund ihrer bewussteren Einstell-
ung zu nachhaltigen Praktiken und
individueller Verantwortung jetzt und
in Zukunft eine Vorreiterrolle beim
nachhaltigen Konsum spielen.

Quelle: Interview mit Kees Elands von TrendsActive trendsactive.com



